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L. La struttura del messaggio pubblicitario

(M

...e la tua casa si riempie di vita (Anna, 16/11/04)

headline; body copy; pay off/slogan:

2

Prende
il raffreddore
prima di te.

Qual ¢ la cura migliore per il raffreddore? Innanzitutto non prenderlo. Prima

Difesa agisce in modo nuovo. E’ un micro-gel a base di estratti vegetali,

che mette fuori combattimento i virus del raffreddore ancor prima che

questo inizi a svilupparsi. Prima Difesa. Prende il raffreddore prima di te. (4nna, 16/11/04)

1. 7] concetto di ‘rilievo informativo’

Cresti 2000; Avesani/Vayra 2004; Frascarelli 2004
Firbas 1992; Lombardi Vallauri 2002

3)
“

©))
Q)

(7

Ho letto ’ultimo libro di Paolo
Ho LETTO 1’ultimo libro di Paolo

/I (Quadro) Nucleo (Appendice)//
/ Topic-Commenty/~"“'*

// E nata la nuova serie esclusiva Citroén C3 D&G,/N"*° la prima auto interpretata dall’estro creativo di D&G.//*"?
Dettagli di pura luce con elementi cromati, interni in pelle per un glamorous effetto satinato e 1’affasci-

nante decor di cristalli con taglio a diamante. Disponibile nelle versioni Diamond e Black Diamond.// (Il venerdi di
Repubblica, 7/8/04)

II1. Le tecniche del rilievo informativo nel messaggio pubblicitario

i)

®)

Frammentazione sintattica (Ferrari 2002; 2003; 2004; Mandelli 2004)

Quando si parte?

// 1. Tuffati nelle tiepide acque della Riviera del Mar Rosso./""®* 2. Insegui pesci
dai mille colori tra magnifiche barriere coralline tropicali.// "' 3. Assapora le
migliori cucine del mondo in tanti deliziosi manicaretti./~"“* 4. O goditi

Iestate perenne su splendide spiagge dorate.//~"'® Una riviera costellata di
incantevoli localita ricche di attrazioni come la celebre Sharm el Sheikh. [...]

(La Repubblica delle Donne, 26/06/04)
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(8a) /[Tuffati nelle tiepide acque della Riviera del Mar Rosso, insegui pesci
dai mille colori tra magnifiche barriere coralline tropicali, assapora le
migliori cucine del mondo in tanti deliziosi manicaretti o goditi
I’estate perenne su splendide spiagge dorate.// N [...]

) DOVE FINISCE IL CAFFE?
DOVE COMINCIA IL CIOCCOLATO?
// 1. OGGI POTETE RENDERE ANCORA PIU INTENSA E AVVOLGENTE L’ESPERIENZA DELL’ESPRESSO
ILLY.// 2. CON IL FINISSIMO CIOCCOLATO VALRHONA, CREATO APPOSITAMENTE PER ILLY.// 3. UN INCONTRO
DI ALTISSIMA QUALITA CHE ESALTA E AMPLIFICA GLI AROMI DEL CAFFE E QUELLI DEL CACAO.// 4. PER

OFFRIRE AI VOSTRI SENSI UN’EMOZIONE MAI PROVATA. CHE VORRANNO SUBITO RIPROVARE.
(Panorama, 25/11/04)

(9a) //'1. OGGI, CON IL FINISSIMO CIOCCOLATO VALRHONA, CREATO APPOSITAMENTE PER ILLY, POTETE
RENDERE ANCORA PIU INTENSA E AVVOLGENTE L’ESPERIENZA DELL’ESPRESSO ILLY.// 2. UN INCONTRO
DI ALTISSIMA QUALITA CHE ESALTA E AMPLIFICA GLI AROMI DEL CAFFE E QUELLI DEL CACAO.// .// 3. PER
OFFRIRE Al VOSTRI SENSI UN’EMOZIONE MAI PROVATA CHE VORRANNO SUBITO RIPROVARE.

(10)  Sembra la fine del mondo.
Invece ¢ linizio.
Lo spettacolo del big bangu ¢ una delle tante
realta da vivere tutti i giorni ad Oltremare. [...] (La Repubblica delle donne, 26/06/04)

i) Uso di Enunciati Nominali (Ferrari 2003)

(11) IL NUOVO TRAGUARDO DELLA SCIENZA SHISEIDO.
IL VISO DELL’UOMO.
// 1. Grande evento nel mondo maschile.//N*®® 2. Dalla Ricerca Scientifica Shiseido una
nuova Linea di trattamento viso progettata per I'Uomo.//™"“'*° 3. SHISEIDO MEN.// N"9<°

4. Un programma semplice, essenziale ed efficace,/N"'* studiato per mantenere
la pelle maschile in condizioni ottimali e prevenire i segni del tempo.// " (Panorama, 25/11/04)

IV. Conclusione

(12) //EN.//Nucleo //EN_//Nucleo //EN-//Nucleo
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